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@ RENAULT
La vie, avec passion

RENAULT A JEHO LOGA:
122 let identity znacky
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Logo je dulezitym prvkem identity podniku. Samo o sobé je metaforou
spole€nosti: Jiz pfi pouhém vysloveni vyrazu ,znacka s kosocCtvercem® je
okamzité jasné, Ze se mluvi o Renaultu. Identitu znacky tvofi jiZ nékolik
desetileti pismena nazvu ,Renault‘ a logo ve tvaru kosoctverce. Od 15.
dubna 2015 Renault inovuje podobu znacky a pysSni se novym znakem
spolu s novym podpisem znacky v duchu filozofie naSich produktu:
Renault — Passion for life*.

Ale vratme se o 122 let zpét...



1898: vznik podniku

Dobrodruzstvi podniku Renault zadalo na Stédry veder v Pafizi v roce 1898. Louis Renault
dorazil za volantem jim postaveného vozu Voituretta typu A do 9. pafizského obvodu.
Pfedstavuje v historii prvni automobil s pfevodovkou s pfimym zabérem, coz byl vynalez, na
kterém pracoval od Fijna 1898. Aby zainteresované vefejnosti dokazal hodnotu svého vytvoru,
chopil se vyzvy a ve svém Voiturettu vyjel ulici Rue Lepic. Zdolani vrcholu kopce Montmartre
24. prosince mladickému Louisovi Renaultovi pfineslo 12 prvnich objednavek.

O nékolik tydnl pozdéji 25. unora 1899 je zaloZena vefejna obchodni spoleénost s obchodnim
jménem ,Renault-Fréres® ovéfena aktem vytvofeni se zpétnou ucinnosti od fijna 1898. Zalatky
byly bouflivé a netrvalo dlouho, aby se jméno spole¢nosti dostalo do popfedi a proslavilo se.
V8echny prvni automobily typu A nemély na sobé& zadné oznaceni znacky, jméno ,Renault-
Fréres* uvedené na schddcich a inicialy ,LR" (Louis Renault) vyryté na naboji kol se tak brzy
staly ozna¢enim produktl tovarny v Billancourtu.
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V roce 1900, dva roky po svém vzniku, zac¢ina spole¢nost Renault-Fréres pouzivat svij prvni
symbol: jedna se o medailon zdobeny dvéma stylizovanymi pismeny ,R®, ve kterém se také
symetricky zobrazuje pismeno ,L“ jako Louis a pismeno ,M* jako Marcel. Tato dvé propletena
pismena ,R* symbolizujici zrod podniku jsou inicialy bratri Renaultovych a definitivné utvareji
rodinny puvod podniku v nejvytfibenéjSim stylu, v secesi na pocatku 20. stoleti. Tento prvni
symbol ma kratké trvani: pro zdlraznéni primyslové symboliky spoleCnosti Renault-Fréres je
od roku 1906 medailon nahrazen ozubenym kolem, uvnitf kterého je vyryta predni cast
Renaultu, ktery zvitézil v prvnim zavodu Grand Prix de I’Automobile Club de France (Velka
cena francouzského autoklubu). Tehdy se znacka proslavila rychlostnimi zavody. Pozdéji byly
inicialy bratrd odstranény: po tragické smrti Marcela Renaulta v roce 1903 a smrti Fernanda
Renaulta v roce 1909 zustal Louis Renault ve vedeni podniku sam a pfejmenovava ho na
Société des Automobiles Renault.



1919: Od vojenské oslavy k identité znacky

Po skonéeni prvni svétové valky chce spole¢nost pfipomenout svou podporu ve vale¢ném usili
s tankem FT17, ktery se stal rozhodujici zbrani pro vitézstvi Spojencu. PFi kazdé vojenské
prehlidce davy vitaji tanky potleskem: v roce 1919 se Renault rozhodl pro zménu svého loga
a pfijal siluetu slavného tanku. Tento znak se objevuje na veskeré dokumentaci a reklamnich
materialech znacky, ale na automobilech se jesté nevyskytuje. V roce 1922 se podnik méni na
akciovou spole¢nost Société Anonyme des Usines Renault.
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Vale¢na pfipominka neméla dlouhé ftrvani, protoze bylo nutné, aby byla firma Renault
rozeznavana okamzité identifikovatelnym symbolem. Vroce 1923 se logem stava kulata
mrizka, v jejimz stfedu je uvedeno jméno Renault. Poprvé v historii jsou automobily znacky
rozpoznatelné prostfednictvim symbolu na pfidi, ktery spojuje nutné s uzitenym. Za timto
oznacenim umisténym na konci kapoty se ukryva... klaxon! Pfedpisy vyZadovaly, aby klaxon
byl umistén €elné za kovovou mfizkou. Logo pfizpusobené zvlastnimu tvaru kapoty Renaultu
»Alligator®, ktera ma tvar krokodyli tlamy, je umisténo po obou stranach stfedové hrany.

1925: prijeti loga kosoétverce

Kulaté logo z roku 1923 pfibira uhly bezpochyby z toho duvodu, aby se Iépe pfizplsobilo liniim
kapoty ve tvaru prostorového uhlu vymezeného dvéma polorovinami se stfedovou hranou. Od
roku 1924 se kosoctverec objevuje na predni Casti sedanu vyssi tfidy 40 CV typ NM. Tento
geometricky symbol je definitivné pfijat v roce 1925.

Z pocatku je kosoctverec symbolem sportovnich a luxusnich vozU, které v roce 1929 dostavaji
pfiponu ,Stella“ a v horni ¢asti kapoty maji umisténé druhé logo: padajici péticipou hvézdu.
V roce 1931 tato hvézda nahradila dokonce kosoétverec u vozl Stella a Grand Sport, u kterych
se zachovala aZ do jejich zaniku béhem druhé svétové valky. Kosod&tverec je umistén na vSech
kapotach ostatnich produktt spole¢nosti Renault.
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Navzdory chybéjicimu jednotnému symbolu u vS8ech produktl se identita znacky stabilizuje a ve
30. letech 20. stoleti sjednocuje, a to zejména prostfednictvim typografie a oznaceni typickych
pro spoleCnost a jeji obchodni sit. Ve stejném obdobi se objevuje podpis slavné znacky:
,,Renault, francouzsky automobil“.

1945: kosoctverec dostava barvy

Znarodnénim podniku na zakladé usneseni ze dne 16. ledna 1945 doslo ke zméné ve statutu
znacky, ktera se stava podnikem se statni spravou s ndzvem Régie Nationale des Usines
Renault. Nazev ,Renault* je zachovan pouze z obchodnich divodi. Zavazek znacky zustava,
minimalné se vyviji a potvrzuje kapitalovou zménu: ,,Renault je vice nez kdykoli predtim
francouzskym automobilem". Témto zménam se logo s kosoctvercem pfizpusobuje v roce
1946: poprvé se na oficidlnich dokumentech objevuje v barvé, Zluté na ¢erném pozadi
s napisem ,Régie Nationale* (Statni sprava). Zluta barva se stava symbolickou barvou podniku.

L AUTOMOBILE DE FRANGE
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Kosoctverec se stal nedilnou soucasti znaCky Renault a vyskytuje se v kazdé dokumentaci
nebo reklamnim materialu podniku. Nicméné se stava, ze produkty znacky maji nékdy na sobé
originalni odznaky. V 50. letech 20. stoleti dochazelo k narlstu plastovych log s kosoctvercem
nebo bez néj: mapa Francie s oznacenim RNUR v roce 1951, tfi stézné fregaty s nafouklymi
plachtami anebo v roce 1956 na voze Dauphine znak ,Renault — Régie Nationale” s korunou,
nad kterou jsou umisténi tfi delfini.



Tato stylistickd obrazotvornost ustava v roce 1959: logem na masce chladiCe je a zUstane
kosoctverec. PocCinaje Renaultem 4 maji automobily a obchodni sit' nové uzsi logo nazyvané
,Pointe de Diamant® (,Diamantovy hrot“). Soucasti znaku je vzdy jméno ,Renault® vyryté
ten¢imi pismeny, ale napis ,Régie Nationale” byl odstranén. Znak, ktery je nékdy umistén na
pravé strané asymetrické masky chladie (napf. u Renaultu 8), slouzi také jako postranni
ozdoba (zvlasté na zadnich blatnicich u Renaultu 16). Bila a ¢erna barva kosoctverce je
v interni dokumentaci vZdy kombinovana se Zlutym pozadim.
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1972: dilema zmény kosoétverce

Aby bylo logo jesté vyraznéjSi, podnik se v roce 1972 rozhodl, Zze ho co nejvice zuSlechti
a rozSifi. Kosoctverec prevlada, jméno Renault jiz neni uvedeno a logo je umisténo na vozy
Renault 15, 17 a na prvni R5. Vyrobce pfisluSenstvi v ném vidél plagiatorstvi svého symbolu
a podal zalobu k soudu pro donuceni Renaultu k revizi kopie.

Podnik tedy vyuzil své politiky Uméni & Primysl uplatfiované od 1967, do které je zapojen malif
a sochaf Victor Vasarely. Zakladatel optického uméni spolu se svym synem Yvaralem vytvofil
logo s rovnobé&Znymi pruhy, které bylo zaroven jednoduché i propracované, technické
i estetické. Konec¢na podoba loga, stale bez jména Renault, je schvalena na nejvysSi Urovni
podniku, a to generalnim feditelem Pierrem Dreyfusem. Automobily prodané s pfedchozim
logem jsou stahovany do prodejni sité a pfeznaovany. Toto logo vydrZzelo dvacet let a bylo
prvnim stalym symbolem znacky.
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Od roku 1973 Renault povéfuje reklamni agenturu Publicis realizaci svych reklamnich kampani.
Pravé v této agentufe vznikl v roce 1985 jeden z nejvyznamnéjSich podpist podniku, ktery se
vybavuje jesté i dnes: ,,Renault, Des Voitures a Vivre* (,,Renault, automobily pro Zivot*®).

1992: kosoctverec nabyva na objemu

Dvacet let po navrhu loga Vasarelyem se Renault rozhodl pro zménu své vizualni identity
a povéfuje agenturu Style Marque Jeana Perreta, aby vefejné odhalila pozadovanou kvalitu
ztélesnénou znackou. Jednoduss$i, mohutnéjsi svym trojrozmérnym reliéfem a elegantni logo
navrhl v roce 1992 Jacques Paumier (JPG Design) a vytvofil z néj sochu. Tento znak vypovida
o kvalité a robustnosti produktd. Nova identita znacky je spojena s novou typografii navrzenou
Wollffem Olinsem. V kazdé dokumentaci nebo reklamnim materidlu se znovu pod
kosoctvercem objevilo jméno Renault. Kosoc¢tverec se umistuje na automobily definitivné do
stfedu masky chladice na konci kapoty.

RENAULT
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90. léta 20. stoleti jsou provazena vyznamnymi zménami v podniku: otevieni kapitalu v roce
1995, odkoupeni Dacie a smlouva o kfizovém vlastnictvi s Nissanem pro vytvorfeni aliance
Renault-Nissan v roce 1999 a o rok pozdéji ziskani spole€nosti Samsung Motors, ktera byla
prejmenovana na RSM. Reklamni slogan Renaultu se vyvijel a v roce 2000 si znacka zvolila
svlj podpis ,Créateur d’Automobiles* (,Tvirce automobil(“).



Vizualni identita Renaultu byla zménéna také, avSak minimalné. Vroce 2004 byl znak
s kosoctvercem umistén do zlutého Ctverce, aby se zvyraznil jeho reliéf a material a nova
typografie pro pismena Renault navrzena Erikem de Berrangerem byla schvalena a umisténa
napravo od bloku znacky. O tfi roky pozdéji zahrnuje monogram Renault, pfedstavuje v pofadi
desaté logo znacky, Zluty ramecek a umistuje se pod kosoétverec. Mezinarodnim podpisem se
stal ,Renault — Drive the Change*“, ktery se ve Francii pfeklada jako ,Changeons de vie,
changeons l'automobile* (,,Zmérme zivot, zmérime automobil*).

2015 : Renault - Passion for life
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Zmeéna loga prfedstavuje mocny symbol. Od roku 2012 podnik svym zakaznikim slibuje, ze se
do jeho produktld ,zamiluji“, a to diky obnovené fadé s vielejSim a smysIn&jSim designem.
ZvétSeny a napfimeny kosocétverec, ktery nyni zaujim& na kazdé masce chladie vyznamné
a dulezité misto, dodava nasim automobilim pékny vzhled a &ini je okamzité rozpoznatelné
jako Renault.

Renault znovuobjevuje své symboly, aby svym zakaznikim mohl nabidnout takové automobily,
aby si mohli Zivot prozit naplno.

Proto Renault od 15. dubna 2015 zavedl novou podobu znacky, aby mohl v tomto zavazku
pokratovat a dodrzovat ho. Tyka se veSkerych dokumentl, které podnik produkuje,
a reklamnich materiall doprovazenych novym zvukovym podpisem. Logo je obnoveno se

struéné vystihuje zavazek nasi znacky: Renault — Passion for life*.

(*): Ve Francii je podpisem znacky slogan ,Renault — La vie, avec passion“ (,Renault — Zivot s vasni*).
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